
ברוב אתרי הקליניקה, התשובה לשאלה אם לאחד או לפצל עמודים היא פשוטה: מאחדים כשאותו עמוד עונה על אותה
כוונת חיפוש, ומפצלים כשיש קהל, בעיה טיפולית או שירות שונים מספיק כדי להצדיק תוכן נפרד. זה לב העניין של קידום
עמודי התמחות באתר קליניקה, ולא החלטה עיצובית או טכנית בלבד. ההכרעה הזאת משפיעה ישירות על היכולת של
האתר להביא לידים אורגניים למטפלים, על איכות החוויה למטופל הפוטנציאלי, ועל הסיכוי להופיע בגוגל על ביטויים
ממוקדים באמת. בקליניקות קטנות ההבדל בין עמוד אחד מדויק לשלושה עמודים דלים יכול להיות ההבדל בין טלפון פעם

בשבוע לבין פניות עקביות.

איך מחליטים על קידום עמודי התמחות באתר קליניקה
הקריטריון הראשון הוא כוונת החיפוש. אם אדם שמחפש טיפול בחרדה אצל מבוגרים, ואדם שמחפש טיפול רגשי לילדים,
צריכים לקבל תשובה שונה, סימן שיש הצדקה לפיצול. אם לעומת זאת מדובר בכמה ניסוחים דומים מאוד, כמו "פסיכולוג

לחרדה" ו"טיפול בחרדה", בדרך כלל עדיף עמוד אחד חזק במקום שני עמודים שמתחרים זה בזה.

הקריטריון השני הוא עומק מקצועי. קליניקה שמציעה CBT, טיפול זוגי, אבחון פסיכודידקטי וטיפול אונליין לא צריכה
לדחוף הכול לעמוד שירותים כללי. מי שמחפש קידום אתר לטיפול פסיכולוגי אונליין מצפה לקרוא על התאמה, פרטיות,

תהליך, טכנולוגיה, סוגי מטופלים ותוצאות צפויות. אי אפשר לתת מענה כזה בתוך שני משפטים באמצע עמוד כללי.

הקריטריון השלישי הוא יכולת אמיתית לייצר תוכן מובחן. אם אין לכם מה לכתוב מעבר לפסקה וחצי, לא בטוח שצריך
עמוד נפרד. גוגל לא מתגמל ריבוי URL-ים בפני עצמו. הוא מתגמל התאמה טובה, תוכן אמין וחוויית משתמש. זה נכון

במיוחד בקידום אורגני למטפלים, תחום שבו אמון וזהירות לשונית חשובים יותר מטריקים.

מתי לאחד עמודים, כדי לא לפגוע בקידום אתרים למטפלים
איחוד נכון מונע קניבליזציה, מצב שבו כמה עמודים באתר מנסים להתברג על אותו ביטוי ופוגעים זה בזה. זה קורה הרבה
בקליניקות שבהן בנו עמוד "חרדה", עמוד "טיפול בחרדה", עמוד "פסיכולוג חרדה" ועמוד "CBT לחרדה", כשבפועל שלושת

הראשונים כמעט זהים. במצב כזה עדיף לאחד לעמוד אחד מרכזי ומעמיק, ולהשאיר תתי נושאים אמיתיים בלבד.

עוד מקרה קלאסי הוא כשיש התמחות אחת עם וריאציות לשוניות בלבד. למשל, קידום אתרים לפסיכולוגים קליניים לא
דורש בהכרח עמוד נפרד לכל צירוף מילות מפתח כמו "פסיכולוג קליני", "פסיכולוגית קלינית" ו"פסיכותרפיה קלינית". אם

המסר, השירות והקהל זהים, עמוד אחד טוב, עם ניסוחים טבעיים, יעשה עבודה טובה יותר.

באתרים של מטפלים יחידים אני ממליץ בדרך כלל להתחיל רזה: עמוד בית, אודות, 3 עד 6 עמודי התמחות מרכזיים, ובלוג.
רק אחרי שרואים אילו ביטויים מביאים תנועה ואילו עמודים מקבלים חשיפות, מרחיבים. זו גישה שמשרתת גם
אופטימיזציה לאתרי מטפלים וגם תקציב. מי ששואל כמה עולה קידום אתר לקליניקה, צריך להבין שחלק מהעלות

מושפע מכמות העמודים שצריך לייצר, לעדכן ולתחזק.

מתי לפצל עמודים, כדי לתפוס חיפושים מדויקים יותר
פיצול נכון עובד כשיש הבדל מהותי בין הבעיות, בין האוכלוסיות או בין שיטת העבודה. טיפול רגשי לילדים, טיפול לבני
נוער, טיפול זוגי, פסיכותרפיה למבוגרים ו-CBT לחרדה הם לא אותו שירות. לא רק מבחינת גוגל, אלא מבחינת המטופל

עצמו. כל אחד מהם מגיע עם שאלות אחרות, חסמים אחרים ומידת דחיפות שונה.

גם בהיבט של velolinx.co.il קידום אורגני לפסיכולוגים, פיצול חכם מאפשר לבנות עמודים שמדברים בשפה של המחפש.
עמוד על טיפול זוגי יכול להתאים לחיפושים הקשורים לריחוק, משבר אמון או תקשורת. עמוד על טיפול בילדים צריך
להדגיש עבודה עם הורים, מסגרת לימודית, סימפטומים התנהגותיים ושיתוף פעולה עם גורמים רלוונטיים. לכן קידום

קליניקה לטיפול בילדים ובנוער כמעט תמיד מצדיק עמודים ייעודיים.

https://velolinx.co.il/seo/therapists/


כשעובדים עם מטפלים בעלי כמה תחומי התמחות, הפיצול גם מחזק סמכות. עמוד נפרד עבור קידום אתרים למטפלי
CBT, עמוד אחר לקידום אתרים למטפלים זוגיים, ועמוד נוסף לקידום אתרים לפסיכותרפיסטים, הם דוגמאות להגשה
נכונה של שירותים שונים לקהלים שונים. לא חייבים ליצור עשרות עמודים, אבל כן צריך לנסח כל עמוד לפי הצורך

האמיתי.

שלושה סימנים ברורים שכדאי לפצל

כאשר השאלות שמטופלים שואלים בשיחת היכרות שונות מהותית בין תחום לתחום.

כאשר תוצאות החיפוש בגוגל מציגות דפים שונים לכל ביטוי, ולא אותו סוג עמוד.

כאשר יש לכם לפחות 500 עד 800 מילים ייחודיות, מקצועיות ושימושיות לכל עמוד.

כך עושים מחקר מילות מפתח למטפלים לפני שמחליטים על מבנה האתר
מחקר מילות מפתח למטפלים לא מתחיל מכלי SEO, אלא מהקליניקה עצמה. מה אנשים אומרים בטלפון, איך הם
מנסחים קושי בוואטסאפ, באילו ערים הם מחפשים, והאם הם מחפשים טיפול, אבחון, ייעוץ או פסיכולוג ספציפי. רק אחר

כך בודקים נפחי חיפוש, רמת תחרות ומה גוגל כבר מציג.

בישראל רואים לעיתים קרובות פער בין שפה מקצועית לשפת משתמש. מטפל יכתוב "ויסות רגשי", אבל הגולש יחפש
"ילד עם התפרצויות זעם". פסיכולוג יכתוב "דיכאון מג'ורי", אבל המחפש יכתוב "אין לי כוח לכלום". מי שעוסק בכתיבת

תוכן לאתר של פסיכולוג חייב לדעת לתרגם מומחיות לשפה ברורה, בלי לאבד דיוק.

מחקר טוב בודק גם רמת מקומיות. בלא מעט תחומים, במיוחד בקליניקות פיזיות, החיפוש כולל עיר או אזור, למשל
"פסיכולוג בתל אביב", "טיפול זוגי בירושלים" או "CBT בחיפה". כאן נכנסים גם קידום מקומי למטפלים, קידום קליניקה
בגוגל מפות, וקידום כרטיס גוגל לפסיכולוגים. אם רוב הפניות מגיעות מרדיוס גיאוגרפי מצומצם, שווה לבנות עמודי שירות

עם זיקה מקומית, אבל לא להמציא עמוד לכל שכונה בלי הצדקה אמיתית.

מצב באתר מה עדיף הסיבה כמה עמודים עם אותו תוכן כמעט מילה במילה לאחד מונע קניבליזציה ומרכז סמכות לעמוד
אחד חזק שירותים שונים לקהלים שונים, כמו ילדים מול מבוגרים לפצל כוונת החיפוש, השפה והחששות שונים תחום

אחד עם כמה ניסוחים דומים בלבד לאחד אין הצדקה לעמודים נפרדים אם ההבטחה הטיפולית זהה שיטת טיפול נפרדת
עם מידע ייחודי, כמו CBT או טיפול אונליין לפצל מאפשר להסביר תהליך, התאמה וציפיות בצורה מלאה

קידום עמודי התמחות באתר קליניקה תלוי גם בתוכן, לא רק במבנה
אפשר לבנות היררכיה מושלמת ועדיין לא לקבל תוצאות, אם התוכן עצמו חלש. עמוד התמחות טוב עונה על שאלות
שהמטופל שואל לפני שהוא משאיר פרטים: למי זה מתאים, איך נראה התהליך, מה משך הטיפול, האם יש ניסיון עם

מקרה דומה, האם אפשר אונליין, והאם יש פרטיות מלאה. תוכן כזה משרת גם SEO וגם המרה.

כתיבת עמוד אודות למטפלים משפיעה כאן יותר ממה שנהוג לחשוב. כשעמודי ההתמחות מחוברים לעמוד אודות אמין,
מפורט ומאוזן, שבו מוצגים הכשרה, גישה טיפולית, ניסיון עם אוכלוסיות רלוונטיות ואופן העבודה, כל האתר מרוויח. זה
חלק חשוב בשיווק אורגני לקליניקה פרטית, מפני שבתחום הטיפולי אנשים לא קונים שירות, הם בוחרים אדם לסמוך

עליו.

במקביל, כתיבת בלוג מקצועי לקליניקה יכולה לתמוך בהחלטה אם לאחד או לפצל. לפעמים לא צריך עמוד שירות נוסף,
אלא מאמר משלים שמענה על שאלה ממוקדת כמו "איך CBT עוזר בהתקפי חרדה" או "מתי לפנות לטיפול רגשי לילד".

כך שומרים על מבנה אתר נקי, ועדיין מרחיבים כיסוי של חיפושים ארוכי זנב.

החיבור בין עמודי התמחות, קידום מקומי והבאת מטופלים מגוגל



מי שמטפל בקליניקה פיזית לא יכול להסתפק רק בעמודי שירות. כדי להבין איך להביא מטופלים לקליניקה דרך גוגל,
צריך לחבר בין האתר, פרופיל Google Business Profile, ביקורות, אזכורי כתובת עקביים ותוכן עם הקשר גיאוגרפי. זה

נכון במיוחד לפסיכולוגים, מטפלים רגשיים ומרכזי טיפול שפועלים בעיר אחת או כמה ערים סמוכות.

במקרים רבים אני רואה שאתר עם עמודי התמחות מצוינים מפספס תנועה, כי לא נעשתה התאמה מקומית. למשל, עמוד
על טיפול זוגי יכול לכלול הפניה ברורה לזמינות בפתח תקווה או בירושלים, אם זה באמת נכון. לא צריך להעמיס רשימות
ערים מלאכותיות. מספיק לשלב מידע אמיתי על אזור השירות, נגישות, טיפול אונליין לעומת פרונטלי, והקשר לקידום

קליניקה טיפולית בגוגל.

עבור קליניקות גדולות יותר, כמו קידום אתרים למרכזי טיפול רגשי, לעיתים נכון לבנות עמודי התמחות מרכזיים ולצדם
עמודי סניף או אזור. אבל גם כאן, התוכן חייב להיות שונה באמת. עמוד סניף עם אותה פסקה משוכפלת לא יתרום הרבה.
לעומת זאת, אם יש צוות אחר, שירותים מעט שונים, שעות פעילות אחרות או התמחות בגילאים מסוימים, הפיצול

בהחלט הגיוני.

טעויות נפוצות בקידום עמודי התמחות באתר קליניקה
הטעות הראשונה היא לפצל מוקדם מדי. הרבה בעלי קליניקות שומעים על SEO ומבקשים עמוד נפרד לכל בעיה, לכל
שיטה ולכל נוסח אפשרי. התוצאה היא אתר מנופח עם עשרות עמודים דקים. בקידום אתרים למטפלים רגשיים זה כמעט

תמיד מהלך שמחליש את האתר.

הטעות השנייה היא לאחד יותר מדי. עמוד אחד שמנסה לדבר על חרדה, דיכאון, טראומה, טיפול זוגי, הדרכת הורים
ופסיכותרפיה אונליין יישמע כללי מדי. גולש לא ירגיש שמבינים אותו. גם גוגל יתקשה להבין באיזה חיפוש בדיוק להציג את

העמוד.

הטעות השלישית קשורה לסמכות. יש בעלי מקצוע שמבקשים עמודים אגרסיביים מדי, עם הבטחות מרחיקות לכת או
ניסוחים חד משמעיים. בתחומי בריאות הנפש זה לא רק פחות אפקטיבי, אלא גם פחות אמין. שירותי SEO למטפלים
צריכים להישען על שפה אחראית, על הצגת ניסיון בגבולות המקצוע, ועל דיוק. גם בניית קישורים לאתרי פסיכולוגים

צריכה להיות שמרנית ואיכותית, לא כמותית.

צ'קליסט קצר לפני שמפצלים עמוד חדש

בדקו אם יש כבר עמוד קיים שיכול להכיל את הנושא בצורה טבעית.1. 

ודאו שקיימת כוונת חיפוש נפרדת, ולא רק וריאציה לשונית.2. 

כתבו מראש שלד תוכן עם שאלות, התנגדויות ותשובות אמיתיות.3. 

חשבו איך העמוד יתחבר לאודות, לבלוג ולניווט, ולא יישאר מבודד.4. 

איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה כשצריך להחליט על איחוד או פיצול
איך לבחור מקדם אתרים לקליניקה זו שאלה אסטרטגית, כי מי שמחליט על מבנה האתר משפיע על כל מה שיקרה
אחר כך. בקשו לראות דוגמאות לאתרים של פסיכולוגים, פסיכותרפיסטים או מטפלים רגשיים. קידום אורגני לפסיכולוגים
בדקו אם יש הבנה אמיתית של הרגישות התחומית, של מגבלות האתיקה, ושל הדרך שבה אנשים מחפשים טיפול

בישראל.

חברה לקידום אתרים לפסיכולוגים או יועץ עצמאי טובים יוכלו להסביר למה עמוד מסוים צריך להתאחד עם אחר, ולא רק
למכור עוד כתיבה ועוד URL-ים. הם ידעו לבנות היררכיה, לבצע אופטימיזציה לאתרי מטפלים, להמליץ על כתיבת תוכן
לאתר של פסיכולוג, ולשלב גם קידום מקומי. אם קיבלתם תוכנית עם 25 עמודי התמחות לפני שנעשה מחקר, זה סימן

אזהרה.

http://www.thefreedictionary.com/%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%90%D7%95%D7%A8%D7%92%D7%A0%D7%99%20%D7%9C%D7%A4%D7%A1%D7%99%D7%9B%D7%95%D7%9C%D7%95%D7%92%D7%99%D7%9D


גם שאלת המחיר צריכה להיבחן בהקשר רחב. מי ששואל כמה עולה קידום אתר לקליניקה, צריך לבקש פירוט: כמה
שעות מחקר, כמה עמודי תוכן, האם יש עבודה על Google Business Profile, האם נעשית מדידה של פניות, והאם כוללים
שיפורים בעמודי שירות קיימים. לפעמים דווקא איחוד חכם של עמודים חוסך כסף ומשפר ביצועים תוך חודשיים עד

ארבעה חודשים.

שאלות נפוצות

כמה עמודי התמחות צריך באתר של קליניקה פרטית?

ברוב הקליניקות הפרטיות מספיקים 3 עד 6 עמודי התמחות מרכזיים בתחילת הדרך. הכמות הנכונה תלויה במספר
השירותים, בהבדל בין קהלי היעד, וביכולת לכתוב תוכן איכותי וייחודי לכל עמוד.

האם כדאי לפתוח עמוד נפרד לכל עיר?

רק אם יש לכך הצדקה אמיתית, כמו קליניקה פיזית בעיר מסוימת, צוות נפרד, או שירות שונה לפי אזור. עמודי עיר גנריים
עם תוכן משוכפל נוטים לא לעבוד טוב, ולעיתים אפילו מחלישים את האתר.

מה עדיף, עמוד שירות ארוך אחד או כמה עמודים קצרים?

עדיף עמוד אחד ארוך ומדויק כאשר מדובר באותה כוונת חיפוש. עדיף כמה עמודים נפרדים כאשר כל עמוד עונה על צורך
אחר, קהל אחר או שיטת טיפול שונה, וכל אחד יכול לעמוד בזכות עצמו.

האם בלוג יכול להחליף עמוד התמחות?

לא. עמוד התמחות נועד להציג שירות, התאמה ותהליך, בעוד בלוג עונה על שאלות, מרחיב ידע ותומך בקידום אורגני.
בפועל הם משלימים זה את זה, במיוחד אצל מי שעוסקים בקידום אתרים לפסיכולוגים ובשיווק אורגני לקליניקה פרטית.

תוך כמה זמן רואים תוצאות משינוי מבנה העמודים?

בדרך כלל רואים סימנים ראשונים בתוך כמה שבועות עד כמה חודשים, תלוי בסמכות האתר, ברמת התחרות ובאיכות
הביצוע. אם נעשה איחוד נכון, שיפור תוכן ועבודה על קישורים ומקומיות, השינוי יכול להיות מורגש גם בפניות, לא רק

בדירוגים.

המפתח הוא לא לבחור בין איחוד לפיצול לפי תחושת בטן, אלא לפי חיפוש אמיתי, תוכן אמיתי וקהל אמיתי. כשעושים
קידום עמודי התמחות באתר קליניקה בצורה מדויקת, האתר נהיה ברור יותר גם לגוגל וגם למטופלים, וזה הבסיס
להגדלת לידים אורגניים למטפלים לאורך זמן. אם אתם מתלבטים לגבי המבנה הנכון לאתר שלכם, שווה לעצור, לבדוק

נתונים, ולבנות תוכנית מסודרת לפני שכותבים עוד עמוד מיותר.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.



�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

