
התמונה המלאה של תקציב חנות אונליין: לא רק אתר, גם מוצר וצילום
חנות אינטרנטית מצליחה בנויה משלושה עמודי תווך: פלטפורמה יציבה ונוחה, חוויית משתמש מעוצבת שמייצרת אמון,
ותוכן ויזואלי שמוכר. רוב העסקים מעריכים נכון את עלות הפיתוח, אבל מפספסים את משקל הצילום, העריכה והכנת
המוצר לרשת. כששואלים כמה עולה לבנות חנות אינטרנטית כולל צילום מוצרים, התשובה המדויקת תלויה בהיקף
הקטלוג, רמת המורכבות, והשאיפה לחוויית מותג. אפשר להתחיל בקטן וחכם, ואפשר ללכת רחוק עם בניית אתרים

מתקדמים, אוטומציות, וצילום סטודיו ברמת קטלוג בינלאומית.

מפת עלויות: מאיפה מגיע המספר הסופי
כדי לייצר תקציב אמיתי צריך לפרק את הפרויקט לשכבות. השכבה הראשונה היא בחירת הפלטפורמה: בניית אתרים
בוורדפרס עם WooCommerce, או בניית חנות וירטואלית בקוד ייעודי. השכבה השנייה היא עיצוב חוויית המשתמש, כולל
מיקרו-קופי, משפך רכישה, ועימוד קטלוג. השכבה השלישית היא התפעול: סליקה, שילוח, חיבור לרכש ומלאי,
אינטגרציות ל-CRM ולמערכות דיוור. השכבה הרביעית היא הנכסים הוויזואליים, ובעיקר צילום מוצרים סטילס, צילום
לייף-סטייל, וצילומי וידאו קצרים. כל אחת מהשכבות יכולה לעלות אלפים בודדים, או לעבור לסכומים דו-ספרתיים באלפי

שקלים, תלוי באיכות, בכמות ובקצבי העבודה.

וורדפרס מול פיתוח ייעודי: היכן כדאי להשקיע
רוב העסקים הקטנים והבינוניים יפיקו ערך גבוה מבניית אתר מכירות בוורדפרס. עם WooCommerce אפשר להעמיד
חנות יציבה, גמישה, בניית אתרים לעסקים ואופטימית לקידום אורגני בתקציב שפוי. טווחים נפוצים: 12–35 אלף ש"ח
להקמה מלאה, כולל עיצוב אתרים מותאם, פיתוח תבנית ייעודית קלה ומהירה, וחיבור בסיסי לסליקה ומשלוחים. מי
שמחפש פתרון ייחודי במיוחד או עומסי תנועה חריגים, יבחן בניית אתרים בקוד. בפרויקטים כאלה ניהול המלאי, לוגיקת
התמחור, ואוטומציות מורכבות נבנות לפי מידה. טווחי העלות ינועו בדרך כלל בין 60–180 אלף ש"ח, ולעיתים יותר אם יש

הרבה אינטגרציות.

ניסיון מלמד שגם מי שחולם על מערכת משלו, מתחיל טוב יותר עם וורדפרס, מוכיח את הביקוש, ורק אחר כך משדרג
לפיתוח ייעודי אם יש צידוק עסקי. מעבר בין הפתרונות אפשרי אם שומרים velolinx.co.il על ארכיטקטורה נקייה ותיעוד

מסודר.

עלות העיצוב מול ערך ההמרה
עיצוב חנות לא נמדד רק ביופי. מטרת העל היא להפחית frictions ולהעלות המרות. עיצוב יעיל כולל היררכיה ויזואלית
חכמה, תצוגת קטגוריות ברורה, פילטרים נגישים, וכרטיס מוצר שמבליט יתרונות, משלוח והחזרות. עיצוב בסיסי על גבי
תבנית נקייה אפשר למצוא סביב 5–10 אלף ש"ח. עיצוב מותאם עם ספר מותג, טיפוגרפיה ייעודית, איקונוגרפיה ומיקרו-
אנימציות ינוע לרוב בין 12–30 אלף ש"ח. בחנויות עם מגוון רחב, עיצוב עמודי פילטרים וקמפיינים עונתיים מוסיף עוד 5–15

אלף ש"ח בשנה.

ההשפעה על המכירות מוחשית. באחד הפרויקטים שירשנו, שינוי פריסת מידע בכרטיס מוצר והדגשת מדיניות החזרות
העלו את שיעור ההוספה לעגלה ב-18% בלי לגעת בתקציב הפרסום. זו דוגמה מובהקת למה עיצוב אתרים נכון שווה

כסף.

צילום מוצרים: איפה התמונה באמת מוכרת
תמונה טובה מקצרת מרחק בין ספק ללקוח. לקוחות קונים בעיניים, וכל פריט בקטלוג צריך לפחות סט אחד איכותי של
סטילס: חזית, צד, גב, וזווית תקריב. בפריטים טקסטיליים, תוספת של לייף-סטייל על דוגמן או דוגמנית מעלה משמעותית
את שיעור ההמרה. בציוד טכני, צילום חיבורים ותקריבי טקסטורה מצמצמים החזרות. עלויות סטילס בסטודיו נעשות לרוב

https://en.search.wordpress.com/?src=organic&q=%D7%91%D7%A0%D7%99%D7%99%D7%AA%20%D7%90%D7%AA%D7%A8%D7%99%D7%9D%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D
https://velolinx.co.il/website-building/


בשיטת מחיר לפריט או לפי יום צילום. מחיר פר פריט בטווח 30–120 ש"ח לצילומי קטלוג על רקע לבן, בהתאם לכמות
ולרמת הריטוש. יום צילום סטודיו נע בין 2,500–6,000 ש"ח, לא כולל דוגמנים, איפור, וסטיילינג.

צילום לייף-סטייל יקר יותר, כי הוא כולל לוקיישן, תאורה מורכבת ולעיתים צוות מלא. הפקה קלה ליום אחד עשויה לעלות
6,000–18,000 ש"ח, כולל צלם, ציוד, עוזר וצוות מינימלי. אם נכנסים לדוגמנים, סטיילינג, לוקיישנים בתשלום ורישוי
מוזיקה לוידאו, התקציב יכול להכפיל את עצמו. מי שמוכר אונליין בלבד לרוב יפיק יותר מצילומי סטודיו חדים ומדויקים, עם

נגיעות לייף-סטייל לקולקציות מובילות.

וידאו קצר למוצר: מותרות או הכרח
בסוגי מוצרים מסוימים, קליפים של 10–30 שניות עושים את כל ההבדל. בציוד כושר, ריהוט והרכבה עצמית, וידאו
שמראה שימוש ותנועה מוריד סימני שאלה. סרטוני תנועה פשוטים על מסילה או סטנדים סיבוביים עולים בין 80–250
ש"ח לפריט כחלק מיום צילום, או 3,000–8,000 ש"ח ליום הפקה ייעודי. כדאי להגדיר מראש יחס ריבועי ואנכי כדי למחזר

גם לרשתות חברתיות.

קטלוג גדול מול קטלוג קטן: אסטרטגיית צילום חכמה
בחנות עם 50–100 פריטים, כדאי להשקיע בצילום מלא ואחיד לכל הקטלוג. בחנות עם אלפי פריטים, אפשר לנקוט גישה
מדורגת: לצלם פרפקט ליין למוצרים המובילים שמייצרים רוב ההכנסות, ולהשתמש בפתרונות תקציביים לשאר, למשל
תמונות ספק משופרות וריטוש מינימלי. לאורך זמן, לשדרג בהדרגה לפי ביצועים. כשמקפידים על תאורה קבועה, רקע

אחיד ופרוטוקול ריטוש סדור, מתקבלת שפה ויזואלית קוהרנטית שמחזקת את המותג.

תמחור אמיתי של פיתוח: לא רק אתר, גם מכלול תפעולי
הרבה הצעות מחיר מתייחסות לשלב ההקמה בלבד, ואז מגיעות ההפתעות: תיאום עם חברת סליקה, התחברות לשילוח,
מסכי קופה, הפקת חשבונית, חיבורי API ל-ERP, ותהליכי ניהול מלאי. בחנויות עם נפחי תנועה ומלאי מתחלף רצוי לשלב
כבר בשלב התכנון איש תפעול. פיתוח מסכי back-office נוחים חוסך שעות עבודה עתידיות. עלויות אינטגרציה נפוצות:

3,000–15,000 ש"ח לחיבורי API סטנדרטיים, ופי שניים אם יש צורך במיפוי נתונים מורכב או בניית שכבת סנכרון.

בניית אתרים חכמים כוללת אוטומציות: עדכון סטטוס הזמנה, דוא"ל ללקוח, תגיות שיווקיות, סנכרון מלאי, התראות רכש.
האוטומציות האלו מקטינות טעויות ידניות ומצמצמות עלויות תפעול. בהקמה, זה תוספת תקציב של 5,000–25,000 ש"ח,

שמוחזרת מהר בעסק חי.

SEO ותוכן שמוכר: לא רק מילות מפתח
קידום אורגני בחנות מתחיל בבסיס: ארכיטקטורה נקייה, מהירות טעינה, שדות מטא, ו-URL ידידותי. אבל בלי טקסטים
שמדברים אל הלקוח, אין מה לקדם. כותרות קטגוריה, תיאורי מוצר ובלוג תומך צריכים לצאת מאותו קול מותג. כתיבת
עמודי קטגוריה איכותיים עולה לרוב 300–800 ש"ח לעמוד, תלוי באורך ובמחקר. תיאורי מוצר קצרים ומדויקים, 30–120
ש"ח לפריט, כשבמוצרים טכניים מורכבים המחיר עולה. מי שמתחזק בלוג סביב בניית דפי נחיתה לקמפיינים רואה שיפור

ב-Quality Score והוזלה ב-CPC. העלות המצטברת לחודש עבודה אורגנית סבירה: 2,500–6,000 ש"ח, לפי היקף.

מהירות וביצועים: כל שנייה שווה כסף
עמוד מוצר שחוצה 2.5–3 שניות טעינה מתחיל לאבד משתמשים. בחנויות עם תעבורה משמעותית שווה להשקיע
באופטימיזציה: קבצי מדיה דחוסים, טעינה מתמשכת לתמונות, קאשינג, ופיצול סקריפטים. עלות חד פעמית לשיפור
ביצועים נעה סביב 3,000–12,000 ש"ח, עם תחזוקה קלה בהמשך. בוורדפרס חשוב לבחור תבנית רזה ולצמצם פלאגינים.

.CDN-בבניית אתרים בקוד אפשר להגיע לשיאי מהירות, אבל גם שם נדרש פיקוח קפדני על מדיה ו



אבטחה, תקניות, ורגולציה: אחריות שמונעת צרות
חנות טובה אמורה לעמוד בתקני אבטחה בסיסיים: SSL, עדכוני מערכת, גיבויים, והרשאות. בחנויות שמטפלות בנתוני
תשלום, להשתמש בפתרון סליקה שמרכיב את הטפסים ומעביר את קבלת הכרטיס לסביבה מאובטחת של הספק.
עלויות אבטחה שנתיות לוורדפרס: 800–3,000 ש"ח לתוספים ושירותי הגנה, ועוד זמן ניהול. בבניית אתרים מתקדמים
אפשר לשלב WAF מנוהל עם תמחור חודשי של 100–400 ש"ח. בנוסף, שקיפות במדיניות פרטיות ומדיניות החזרות

שומרת על אמון ומקטינה פניות שירות.

תחזוקה שוטפת: התשלום שאחרים מגלגלים קדימה
אחרי ההקמה מגיעות עלויות קבועות: אחסון, דומיין, תחזוקת תוכנה, תוספים, והוספת פיצ'רים. אחסון איכותי לחנות
קטנה עולה 70–180 ש"ח בחודש. לחנות בינונית 180–450 ש"ח. תוספים פרימיום לוורדפרס מצטברים בדרך כלל ל-500–
2,000 ש"ח בשנה. תחזוקה וניהול גרסאות בפועל עולים 600–2,500 ש"ח בחודש לפי עומס. כדאי להכניס לתקציב גם

קפיצות עונתיות: בנובמבר, פסח או חזרה לבית ספר.

אומדן פרויקט לדוגמה: 300 מוצרים, וורדפרס, צילום מלא
עסק עם כ-300 מוצרים, חלקם וריאציות, מחפש בניית אתר מכירות בוורדפרס עם עיצוב ייעודי וצילום קטלוג.

פיתוח ועיצוב: 22–38 אלף ש"ח, כולל עיצוב מותאם, תבנית קלה, דפי קטגוריה, סליקה ומשלוחים, תצוגת וריאציות, דוחות
בסיסיים, ותצוגת מבצעים.

צילום סטילס: אם הולכים לפי פריט, 60–90 ש"ח לפריט לצילום ורקע לבן עם ריטוש קל, יוצא 18–27 אלף ש"ח. אם
לוקחים ימי צילום מרוכזים, 4–6 ימי סטודיו בעלות 3,500–5,500 ליום, כולל ריטוש בסיסי, יוצא 14–33 אלף ש"ח, תלוי

בארגון ובמהירות.

וידאו תנועתי קצר ל-50 המובילים: 80–200 ש"ח לפריט בתוך ימי צילום, 4–10 אלף ש"ח.

תוכן ו-SEO בסיסי: 4–9 אלף ש"ח לאפיון מילות מפתח, כתיבת עמודי קטגוריה, ומבנה פנימי.

אינטגרציות: 4–12 אלף ש"ח לחיבור ERP קל או ניהול מלאי במערכת צד ג', ועוד 2–4 אלף ש"ח לסליקה ומשלוחים.

סה"כ טווח ריאלי: 44–96 אלף ש"ח להקמה מלאה כולל צילום. הפערים נובעים מאיכות, קצב, ורמת הדיוק.

איך מצמצמים תקציב בלי לפגוע בתוצאות
אפשר לחסוך מבלי לחתוך בבשר החי כשהאסטרטגיה נכונה. קודם כל, מגדירים ברור את קטגוריות הליבה ומצלמים אותן
מושלם. מייצרים פרוטוקול תאורה וריטוש שמאפשר לייצר עוד תמונות באותה שפה גם בהמשך. משיקים עם עמודי מוצר
מובילים כתובים היטב, בעוד היתר מקבלים תיאורים תקניים מינימליים. מתכננים מבנים מודולריים ב-UI שמאפשרים

הוספת בלוקים בלי עלות פיתוח גבוהה בכל שינוי.

בסטודיו, ניצול יעיל של יום צילום שווה מאות תמונות. מגיעים מוכנים: מוצרים פתוחים, נקיים, מורכבים, וארוזים לפי סדר.
מכינים רשימת זוויות סטנדרטיות, ומעלים מראש עניינים של חומרים מבריקים שקשים לצילום. טעות אחת שחוזרת:

הגעה לסטודיו בלי דוגם צבע או ללא קו אחיד לאריזות, מה שמעלה את זמן הריטוש.

איפה לא לחסוך
סליקה, אבטחה, מהירות, ותמונות המכר. אלה ארבעה תחומים שבהם חיסכון קצר מועד יעלה ביוקר. תהליך רכישה
מקרטע מייצר נטישות, קבצים כבדים פוגעים בדירוג ובחוויה, ותמונות בינוניות יוצרות החזרות ושאלות. גם בשירות

לקוחות אסור לזלזל. עמוד שאלות ותשובות קצר עם מידע מדויק על משלוח והחזרות סוגר פערים ומפחית פניות.



זמני פרויקט ריאליים: לא על קו הסיום, על מסירת ערך
הקמה בסיסית של חנות בוורדפרס לקטלוג עד 100 מוצרים יכולה להסתיים ב-4–7 שבועות, אם כל החומרים מוכנים. עם
צילום, כתיבה, ותיאומים, פרויקטים ממוצעים נעים בין 8–12 שבועות. פיתוח ייעודי במלואו לרוב ייקח 12–20 שבועות. כדאי

לשלב אבני דרך ברורות ולפתוח מוקדם גרסת סטייג'ינג כדי להתחיל הזנת תוכן וצילומים במקביל לפיתוח.

מודל עבודה מומלץ: הדרגתי, מדוד, מבוסס נתונים
פרויקט חכם נבנה בשלבים. מגדירים MVP: קטגוריות ליבה, סליקה, שילוח, ותוכן לציר השיווקי הראשי. עולים לאוויר עם
צילום מושלם למוצרים שמקבלים הכי הרבה חיפושים או שיעור רווח גבוה. מעקב אנליטי מדויק מלמד היכן להשקיע
בהמשך: אם עמודי קטגוריה מסוימים נוטשים, משפרים ניווט. אם מוצרים זוכים לתנועה אורגנית אבל לא להמרה,

משדרגים תמונות או מוסיפים וידאו. כך התקציב עובד איפה שההשפעה מיידית.

סדרי גודל של חבילות נפוצות
חבילת סטארטר לעסק קטן: חנות וורדפרס בסיסית, עיצוב מותאם קל, סליקה ומשלוחים, צילום סטילס ל-50–80 מוצרים,

תיאורים קצרים ו-SEO טכני. טווח 18–45 אלף ש"ח.

חבילת צמיחה לעסק בינוני: עיצוב חוויית משתמש מעמיק, סינונים מתקדמים, אזור משתמשים, אוטומציות, צילום סטילס
מלא ל-200–400 מוצרים, וידאו למובילים, תוכן SEO לקטגוריות. טווח 55–120 אלף ש"ח.

חבילת Enterprise: פיתוח ייעודי או וורדפרס מוקשחת, אינטגרציות ERP/WMS, אוטומציות, תזמונים, סטודיו צילום
מתמשך עם פרוטוקול מותג, קמפיינים עונתיים, ותחזוקה שוטפת. החל מ-150 אלף ש"ח ומעלה, תלוי בהיקף.

טיפים מהשטח לצילומים שמוכרים
אחרי מאות ימי צילום, יש כמה כללי זהב שעוזרים לייצר עקביות ומכירות. ראשית, רקע לבן אמיתי, לא "כמעט לבן", מקל
על גזירה ומבטיח אחידות באתר ובמרקטפלייסים. שניים, לשמור על יחס גודל אחיד בין תמונות המוצרים כדי למנוע
קפיצות בעמוד הקטגוריה. שלושה, לשלב לפחות תמונה אחת שממחישה קנה מידה אמיתי, למשל כף יד ליד המוצר, או
פריט יומיומי להמחשה. ארבעה, להציג טקסטורות וחיבורים למוצרים טכניים. חמישה, לתת קרדיט לזמן אריזה: מוצר

מקומט יוצא יקר בריטוש.

עלויות נסתרות והיכן הן מתחבאות
דוגמנים, איפור ושיער, סטיילינג ובגדים להחלפה יכולים להוסיף 3,000–12,000 ש"ח ליום צילום. לוקיישנים בתשלום,
ביטוח ציוד, הובלות, והיתרים מצטברים במהירות. ב-Web, תרגומים לשפות נוספות, נגישות אתרים והנגשה בסיסית,
ותבניות מיקרו-דאטה לקטלוגים מוסיפים עוד 2,000–10,000 ש"ח. חשוב להכניס שורת תקציב לבלתי צפוי, סביב 10–15%

מהפרויקט.

איך להציב בריף שמקצר זמן וכסף
בריף טוב מסדר את כולם באותו עמוד. הוא כולל פירוט קטגוריות, מספר פריטים, וריאציות, צבעים, מצבי מלאי, ומדיניות
משלוח. מגדיר מילות מפתח עיקריות, דוגמאות לחנויות אהובות, ואילוצים טכניים. בבקשת הצעת מחיר לצילום, מציינים
סוג התוצרים הרצוי, סגנון תאורה, פורמטים הגשה, וסטנדרט ריטוש. גם אם הולכים על בניית אתרים בוורדפרס, כדאי

להדגיש מראש צרכים עתידיים כמו שוק בינלאומי או מכירה סיטונאית, כדי לבחור תשתית שמוכנה להתרחבות.

מבט על ROI: איפה ההחזר הכי מהיר



ברוב החנויות, שדרוג תמונות של 20 המוצרים הנמכרים ביותר מחזיר את עצמו מהר יותר מכל פעולה אחרת. מיד אחר
כך, שיפור זמני טעינה. בניית דפי נחיתה לקמפיין תוכן איכותי תורמת ל-ROAS בקידום ממומן. השקעה בעיצוב דף עגלה
ותהליך צ'קאאוט תוריד נטישות ותעלה סל ממוצע. מאחורי כל החלטה תקציבית, מומלץ להציב יעד מדיד: שיעור המרה,

זמן על הדף, ערך הזמנה ממוצע, או שיעור החזרות.

שיקולי מותג לטווח ארוך
הפריטים מתחלפים, אבל השיחה עם הלקוח נשארת. שפה ויזואלית עקבית בצילומים ותבניות עיצוביות חכמות בונות
זיהוי. קו מיקרו-קופי אחיד מחזק אמון. עם הזמן, זה מאפשר לעסק לנוע בין קטגוריות מוצרים בלי לאבד את ה-DNA. אם
אתם שוקלים מעבר מוורדפרס לפיתוח ייעודי בעתיד, שמרו היום על מבנה נתונים מסודר, שמות קבצים תקינים, ומטא-

דאטה מלא. המיגרציה תהיה קצרה וחלקה יותר, וה-SEO יישמר.

שאלות נפוצות
כמה זמן לוקח לצלם קטלוג של 300 מוצרים?

בסטודיו מנוסה, 06–021 פריטים ביום סטילס על רקע לבן הוא קצב ריאלי, תלוי ברמת הכנה וריטוש. כלומר 3–6 ימי
צילום. אם מערבים לייף-סטייל, בדרך כלל מוסיפים 1–3 ימי הפקה.

האם אפשר להתחיל עם תמונות ספק?

כן, אך מומלץ להשביח אותן לרמת תאורה ורקע אחידים. למובילים כדאי לצלם מחדש. תמונות ספק לא עקביות פוגעות
באמון ובעיצוב.

מה ההבדל בפועל בין חנות וורדפרס לפיתוח ייעודי?

וורדפרס מציעה זמן הגעה מהיר לשוק, גמישות עם פלאגינים ועלות נמוכה. פיתוח ייעודי נותן שליטה מלאה בביצועים
ובפונקציונליות מורכבת. ההחלטה תלויה בהיקף, בעומסים ובצרכים מיוחדים.

איך מתמחרים וידאו למוצר?

או לפי פריט כחלק מיום צילום, או לפי יום הפקה. צריך להגדיר מראש אורך, יחס מסך, ציוד, תאורה ותסריט קצר. לעיתים
עדיף לצלם באותה הזדמנות גם גרסאות לרשתות.

כמה עולה לבנות חנות אינטרנטית אם עושים חלק לבד?

אם מבצעים הזנת תוכן וצילומים בסיסיים בעצמכם, אפשר להעמיד חנות וורדפרס עובדת ב-01–02 אלף ש"ח, אך נדרש
זמן לימוד ומשמעת איכותית. עדיין כדאי להשאיר צילום ל-02 המוצרים המרכזיים למקצוענים.

סיכום מעשי
העלות של חנות אונליין כוללת יותר מהאתר עצמו. צילום מוצרים, תוכן, ביצועים ואוטומציות שווים כסף כי הם מייצרים
מכירות ושקט תפעולי. מי שמנהל את התקציב בשלבים, מתחיל בליבה, ומודד תוצאות, ימצא שהשקעות ממוקדות
מחזירות את עצמן מהר. בין אם בוחרים בניית אתרים בוורדפרס או נכנסים לפרויקט של בניית אתרים בקוד, העוגן הוא
אותו עקרון: חוויית משתמש חדה, תמונות שמספרות אמת, ותפעול שלא משאיר סימני שאלה. משם הדרך הופכת פשוטה

יותר, וגם חשבון הבנק נשאר רגוע.

VeloLinx & VeloWeb - פתרונות דיגיטל מתקדמים
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אזור שירות: אונליין - פריסה ארצית ובינלאומית



טלפון: 050-9122133

אתרי אינטרנט:
VeloLinx - קידום אתרים ואסטרטגיית קישורים | VeloWeb - פיתוח ובניית אתרים

אודות: בית אחד לפתרונות דיגיטל מתקדמים הפועל אונליין בארץ ובעולם. אנו מרכזים מומחיות טכנולוגית ושיווקית מקיפה:
VeloWeb מתמחה בפיתוח ובניית אתרים מתקדמים מבוססי קוד בהתאמה אישית מלאה )Custom(, בעוד ש-VeloLinx מספקת
מעטפת קידום אתרים )SEO( מקצועית ואסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות. יחד, אנו מעניקים לעסקים נוכחות אינטרנטית בולטת,

מהירה וממוקדת תוצאות – החל משורת הקוד הראשונה ועד למקומות הראשונים בגוגל.
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