U eri u kojoj nas mnogi SEO vendor-i zasipaju lepim vizuelnim multi jezicni sajt SEO prezentacijama, obecanjima o
lake #1 pozicije i praznim frazama, pravo pitanje je: kako da trazim dokaz za link building? Kako da znam da
ulaganje u linkove zaista donosi vrednost, a ne samo lep marketing? Kroz primere velikih brendova poput Coca-
Cole, Philip Morris International i digitalnih lidera poput Four Dots, fokusiratemo se na tehnicki SEO kao
temelj, koliko je vazna arhitektura sajta (subfolder naspram subdomena), link equity i autoritet, kao i
implementacija i odrzavanje hreflang tagova. Takode, objasni¢cemo vam koje alate koristiti kao Sto su server audit
i redirect mapping, kako biste imali pravi uvid u link tracking i survival rate linkova kroz kvalitetno

reporting-ovanje.

Zasto su lepe prezentacije nedovoljne?

Mnogi vendor-i u SEO industriji okupljaju tabele, grafikone i dizajnerske slideove koji izgledaju impresivno.

Medutim, u osnovi, vazno je imati dokaz da linkovi koje kupujete ili dobijate:

® Zaista postoje i vazeci su (pre nego sto budu skinuti ili preusmereni)
® Prenose link equity i vidljivost na vas sajt
* Ne donose spam rizik i Google kazne

* Cine realan doprinos u globalnoj ili regionalnoj vidljivosti

Uverenje da "link building radi jer to tako svi rade" i "znaci¢e posete i prodaju” bez konkretnih dokaza vodi direktno

u troskove bez rezultata i frustracije.

Tehnicki SEO kao temelj svake kampanje link buildinga

Pre nego Sto uopste krenete u akviziciju linkova, morate da obezbedite da tehnicka osnova sajta ne sabotira vas

rad. Cesto na primeru velikih igraca kao $to su Coca-Cola i Philip Morris International, vidimo da njihovi

specijalizovani SEO timovi koriste:

* Server audit kako bi proverili dostupnost, brzinu, i pravilnu konfiguraciju servera.
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* Redirect mapping za precizno pracenje preusmeravanja, sto je klju¢no da linkovi ne bi gubili svoju vrednost

ili preusmeravali ka pogresnim URL-ovima.

Ovaj pristup garantuje da linkovi koje gradite nece podivljati u lavirintu pokvarenih preusmeravanja ili 404 gresaka.
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Primer: Four Dots i tehnicki audit

Four Dots su lider u digitalnom marketingu i cesto isticu koliko tehnicke SEO procene unapred drze njihove

kampanje stabilnim. Nije bitno samo koliko linkova imate nego i da li ti linkovi:

1. Pravo vode ka dostupnim i ispravno indeksiranim stranicama.
2. Ne donose nezeljene sekundarne efekte kao $to su lancana preusmeravanja.

3. Funkcionisu kroz vremenske periode — survival rate linkova je merilo kvaliteta.

Subfolder vs Subdomena - kako arhitektura sajta utice na link equity

Mnogo se diskutuje o tome da li treba koristiti subdomen ili subfolder za razliCite regionalne i tematske varijacije
sajta. Strucnjaci poput onih u Philip Morris International cesto se odlucuju za model koji omogucava lakse

prenosenje autoriteta i link equity-ja.

Faktor Subfolder Subdomena Link equity / autoritet Deljena vrednost; lakSe se kumulira autoritet Odvojeni entitet;
teZe prenosenje autoriteta SEO kontrola i odrzavanje Centralizovano; lakSe pracenje Vise odvojenih sajtova;
sloZenije odrzavanje Primena hreflang Jasnija konsolidacija signala Mora se pazljivo sinhronizovati sa mnogim
domenima Reputacija i autoritet brenda Sve veze racunaju na jedan glavni domen Linkovi sa subdomena se mogu

tretirati odvojeno

Iz prakse, narocito sa drzavnim ograncima globalnih brendova, subfolder reSenje daje bolju konsolidaciju link

equity-ja i kvalitetniji reporting bez fragmentacije.

Link tracking i survival rate linkova - vazne metrike za dokaz kvaliteta

Standardno pracenje linkova danas nije dovoljno raditi ru¢no. Najvaznije je imati alatke i procese za link tracking i

survival rate linkova tokom vremena, jer linkovi mogu postati neaktivni, skinuti, preusmereni ili izgubiti



relevantnost:

¢ Link tracking: automatsko prepoznavanje gde se link nalazi, timestamp, status (Aktivan/Neaktivan) i autoritet

domena.
* Survival rate linkova: procenat linkova koji su aktivni nakon 3, 6, 12 meseci ili duze.

Sve to mora da bude sastavni deo vaseg reporting sistema kako biste pratili ROl od link building aktivnosti. U

suprotnom, dolazite do "set and forget" problema gde linkovi propadaju neprimeceno.

Algoritamski primer: kako Coca-Cola prati linkove

Coca-Cola koristi robustan sistem integrisan sa server audit alatima, redovno proveravajudi status linkova sa
klju¢nih partnera i medijskih izvora. Time stalno unapreduju kvalitet link profila i brzo reaguju ako dode do pada

survival rate.

Hreflang implementacija i kontinuirano odrzavanje

Jos$ jedan izazov posebno za globalne ili regionalne sajtove koji targetiraju vise jezika i drzava jeste pravilna

implementacija hreflang tagova. Cesto vidim situacije gde se ovo postavi jednom i zaboravi, $to je pogresno.

* Ispravna implementacija: svi prevodi i njihove verzije moraju imati reciprocitet hreflang oznaka.
* Kontinuirano odrzavanije: prilikom dodavanja novih stranica ili redirekcije sajt mora biti auditiran da se ne
javljaju greske u hreflang implementaciji.

* Monitoring u Search Console: redovno proveravate da li Google ima greske vezane za hreflang i odmah ih
otklanjate.

Bez ovog pristupa, link building i SEO u vise regiona moze postati nepouzdana igra sa losim signalima za Google.

Zakljucak

Dokaz za link building ne dolazi iz praznih prezentacija vec iz pravilno postavljenog tehnickog SEO temelja, precizne
arhitekture sajta (preferiranje subfoldera nad subdomenima za konzistentnost link autoriteta), proaktivhog link
tracking-a sa fokusom na survival rate linkova, i discipline u odrzavanju hreflang oznaka. Kompanije poput Coca-
Cole, Philip Morris International i strukturni partneri poput Four Dots ve¢ usmeravaju svoju strategiju ka ovim

principima.

Koristite alate kao $to su server audit i redirect mapping da dobijete jasnu sliku stanja vasih linkova i tehnickih
prepreka. Tek kada imate jasne podatke, mozete optimizovati i meritokratski ulagati u link building kampanje koje

traju i donose rezultate.

Nemojte se zadovoljiti lepim slajdovima. Trazite brojke, trazite dokaze, trazite stabilnost.



