
ในยุคที่ รับทำ seeding ผู้ บริโภคไทย เชื่อรีวิ วจากคนจริงมากกว่าโฆษณาตรง ๆ การพึ่งพาโฆษณาอย่างเดียวจึงเริ่มไม่ได้ ผล
เท่าเดิม เพราะสิ่งที่ทำให้ คนตัดสินใจจริง ๆ คือ “เสียงจากคนอื่น” จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding เป็ น
อาวุธหลักทางการตลาด Seeding ทำงานอย่างไร และทำไมถึงสำคัญ Seeding คือการกระจายข้ อความของแบรนด์ไปยังจุดที่
คนสนทนากันอยู่แล้ ว ทั้ งกระทู้ ถาม-ตอบ รีวิ วสินค้ า และบทความในเว็บไซต์พันธมิตร โดยเขียนในน้ำเสียงของผู้ ใช้ จริง ไม่ใช่
โฆษณาแข็ง ๆ สิ่งที่ทำให้  seeding คุ้ มค่าในระยะยาวคือ กระทู้ และบทความจะยังถูกค้ นเจอได้ อีกหลายปี  และช่วยให้ ชื่อแบรนด์
ปรากฏในหน้ าค้ นหามากขึ้น แบบไหนที่ควรใช้ บริการรับทำ Seeding - พิมพ์ชื่อร้ านแล้ วเจอแต่เพจตัวเอง ไม่มีรีวิ วจากคนนอก -
ต้ องการบริหารภาพลักษณ์ในหน้ าค้ นหา - กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - ต้ องการช่องทางที่
ผลลัพธ์ไม่หายไปเมื่อหยุดจ่าย - อยู่ในธุรกิจที่การตัดสินใจซื้อใช้ เวลาและอาศัยความไว้ ใจสูง รูปแบบงาน Seeding ที่นิยมใช้
1. Research & Strategy ขั้ นตอนแรกที่ห้ ามข้ าม คือ การเก็บ insight จากบทสนทนาที่มีอยู่ในตลาด จากนั้ นจึงกำหนดข้ อความ
หลักของแบรนด์ 2. สร้ างคอนเทนต์หลายมุมมอง เราจะสร้ างงานเขียนแบบสปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ตั้ งแต่คำถามสั้ นไปจนถึง
รีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ ทุกชิ้นต้ องอ่านแล้ วรู้ สึ กว่าเป็ นคนเขียน ไม่ใช่เครื่องจักร 3. เลือกพื้นที่ให้ ตรงกลุ่ม ไม่ใช่ทุกช่องทางจะ
เหมาะกับทุกธุรกิจ บริการเฉพาะทางอาจต้ องอาศัยกลุ่มเฉพาะกลุ่ม เราจะทยอยปล่อยเนื้อหาตามไทม์ไลน์ 4. เชื่อมกับงาน SEO
เนื้อหาที่วางไว้ จะถูกออกแบบให้ ติดคำค้ น สามารถต่อยอดเป็ นลิงก์กลับมายังเว็บไซต์หลัก ทำให้ ผลลัพธ์ไม่ได้ หยุดอยู่แค่การรับ
รู้  5. วัดผลได้ จริง อย่าจ้ างเจ้ าที่ตอบไม่ได้ ว่าวัดผลอย่างไร เช่น จำนวนการเข้ าถึง ยอดวิว จำนวนคอมเมนต์ อันดับคำค้ น และ
ปริมาณการค้ นหาชื่อแบรนด์ ทำเองได้ ไหม หรือควรจ้ าง การทำเองไม่ใช่เรื่องผิด แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ น้ำเสียงเหมือนกันหมด
จนคนอ่านจับได้  ทีมงานมืออาชีพ มีทั้ งเครือข่ายบัญชีที่มีอายุ ระบบสปินเนื้อหา และคลังหัวข้ อ คุณจึงเอาเวลาไปโฟกัสกับการ
ขายได้ เต็มที่ เลือกอย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ขอดูตัวอย่างผลงานจริงพร้ อมลิงก์ 2. ตรวจสอบว่ามีการสปินเนื้อหาอย่างมี
คุณภาพหรือไม่ 3. ต้ องมีการวัดผลเป็ นตัวเลข 4. ระวังคำสัญญาว่าจะติดอันดับ 1 ภายในสัปดาห์เดียว 5. ถูกที่สุดมักแลกมาด้ วย
เนื้อหาขยะ ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและกรอบเวลา ในกรณีส่วนใหญ่ ช่วง 30 วันแรกคือการปูพื้น เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ า
ค้ นหา จากนั้ นผลลัพธ์จะทบต้ นไปเรื่อย ๆ สรุป การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว เมื่อไรที่คุณอยากให้
แบรนด์มีเสียงในตลาด การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ปรึกษาทีมงานของเราได้ ฟรี ไม่มีค่าใช้ จ่าย วันนี้
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